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EINLEITUNG

Wozu ein Stadtleitbild?

Liebe Mitburgerinnen, liebe Mitblrger

Unsere Stadt wird sich verandern. Wir sind gefragt, wie wir die Veran-
derungen aktiv mitgestalten wollen. In einer Zeit rasanter globaler Wand-
lungen missen sich auch die Stédte immer neuen Herausforderungen
stellen. Werte, Bedirfnisse und Anforderungen stehen sténdig auf dem
Prifstand. Der Wettbewerb macht schnelle Antworten erforderlich, ob
es nun um die Ansiedlung von Unternehmen und Organisationen geht
oder um die Interessen von Neubirgern, G&sten, Investoren und Konsu-
menten. In Bad Kreuznach bietet die durch den Abzug der amerikani-
schen Streitkr&fte und ihrer Familien erforderliche neue Nutzung mili-
térischer Liegenschaften (Konversion) die einzigartige Chance, der Stadt-
entwicklung einen weiteren Schub zu geben.

Wie kam es zu diesem Leitbild?

Das vorliegende Leitbild ist das Ergebnis eines mehrjéhrigen Stadtmar-
ketingprozesses. Ausgehend von Gutachten und Studien uber
Teilbereiche des stadtischen Lebens wurden bei einem Workshop am
6./7. Februar 1998 in Zusammenarbeit mit der Firma OPUS-Consulting,
die Grundzlge eines solchen Leitbildes entwickelt. Mehr als 160 Per-
sonlichkeiten aus Wirtschaft und Gesellschaft, aus dem Stadtrat und
der Verwaltung sowie Birgerinnen und Biirgern waren am
Stadtmarketingprozess und an der Gestaltung des Leitbildes beteiligt.
Die auf einem zweiten Workshop im Oktober 1998 gebildete Lenkungs-
gruppe, die sich aus je einem Vertreter der Stadtratsfraktionen und je
einem Vertreter der neun Arbeitsgruppen zusammensetzt, hat in Zusam-
menarbeit mit der CIMA Stadtmarketing GmbH den Vorentwurf des nun
vorliegenden Stadtleitbildes ausgearbeitet. Sie hat dann ein Redaktions-
team mit der Aufgabe betraut, den Feinschliff des Leitbildes durchzu-
fiihren. Die Lenkungsgruppe hat in ihrer Sitzung am 30.01.2001 dieses
Leithild verabschiedet und dem Stadtrat zur Zustimmung zugeleitet. Der
Stadtrat hat es in seiner Sitzung am 21.06.2001 unter der MaRgabe
verabschiedet, seine zukiinftige Arbeit unter Beachtung der finanziel-
len Gegebenheiten an diesem Stadtleitbild zu orientieren.

Was soll das Leitbild bewirken?

Das Leitbild ist eine “Navigationshilfe” auf der Fahrt in die Zukunft. Es
soll helfen, die Starken wie Schwachen Bad Kreuznachs besser zu er-
kennen und daraus die Konsequenzen zu ziehen. Es bildet die Grundori-
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entierung fir kommunalpolitisches Handeln in Bad Kreuznach. Mit ihm
wird der Rahmen vorgegeben, in dem Stadtentwicklung wirksam wer-
den soll, und zwar auf den folgenden Gebieten: Stadtbild, Innenstadt
und Aufenthaltsqualitat; Verkehr, Umwelt, Wohnen; Politik und Verwal-
tung; Kommunikation, Kooperation; Tourismus, Gesundheit, Sport und
Freizeit; Kultur; Einzelhandel und Dienstleistungen; Wirtschaft und Ar-
beitsmarkt.

Auf dieser Grundlage werden Ziele gesetzt, die auf den genannten Ge-
bieten durch kurz-, mittel- und langfristige MaRnahmen erreicht wer-
den sollen.

Gleichzeitig wird aber auch die Birgerschaft von Bad Kreuznachs auf-
gerufen, sich in die Zukunftsgestaltung ihrer Stadt hdufiger als bisher
einzumischen. Alle diejenigen, die Verantwortung fir die Stadt tragen,
legen mit diesem Leitbild einen hohen WertmafRstab an.

Wie geht es weiter?

Das Leithild dient den Arbeitsgruppen und der Lenkungsgruppe als
Grundlage fiir ihre weiteren Uberlegungen. Mit Verabschiedung des
Leithildes beginnt nun die Arbeit an der Umsetzung der festgelegten
MafRnahmen. Die Lenkungsgruppe Ubernimmt dabei die Kontrollfunkti-
on, das heil3t sie begleitet die Arbeitsgruppen bei der Umsetzung der
MaRnahmen, fordert diese auch ein und versucht, Probleme bei der
Realisierung derselben in Zusammenarbeit mit den Beteiligten zu 16-
sen. Es ist vorgesehen, jahrlich einen MaBnahmenreport zu veréffentli-
chen, aus welchem hervorgeht, was umgesetzt wurde und wo es und
aus welchen Griinden, Probleme bei der Umsetzung gibt.

Die festgelegten Ziele werden laufend Uberpriift und gegebenenfalls
korrigiert, wenn sich die Rahmenbedingungen andern.

A~

Rolf Ebbeke, Oberbirgermeister



UNSERE STADTPHILOSOPHIE

Bad Kreuznach 2010 -
eine realistische Vision

Unsere Stadt wird nicht bleiben wie sie ist. Wir kénnen auf Verénde-
rungen warten und dann reagieren; besser ist es, vorher zu versuchen,
den Wandel zu gestalten. Den Wandel gestalten bedeutet: wir schaf-
fen neue Werte, ohne das Lebens- und Liebenswerte unserer Stadt zu
zerstdren.

Ohne Mitwirkung der Biirgerinnen und Birger ist eine Neugestaltung
der Stadt nicht denkbar. Die Menschen prdgen das Bild der Stadt,
nach innen und nach aufen. Die Qualitét der Stadtentwicklung héngt
davon ab, wie es gelingt, die Kreativitat, die Tatkraft und die
Mitwirkungsbereitschaft der Biirgerinnen und Biirger zu aktivieren und
in die politische Willenshildung einzubeziehen.

Heute mul3 fir morgen geplant und gehandelt
werden.

Wir beeinflussen mit unserem Tun und Unterlassen die Lebensquali-
tat kommender Generationen. Dabei verpflichten wir uns zum Grund-
satz der Nachhaltigkeit im 6kologischen, 6konomischen und sozialen
Bereich.

Bad Kreuznach hat viele Gesichter und ist
doch zugleich Uberschaubar

Wirtschaft, Natur, Gesundheitswesen, Innenstadt, Dienstleistungs-
sektor und all die anderen Faktoren, die Stadtkultur ausmachen,
gehdren zusammen wie die Instrumente eines Orchesters. Jedes die-
ser Elemente ist wichtig. Unser Leitbild soll ein Kompass sein und
uns Orientierungshilfe im Tagesgeschaft geben, damit wir bei kon-
kreten Entscheidungen die richtigen Akzente setzen.

Der Blick in den Spiegel ist hilfreich fur
die Selbsteinschatzung. Er kann aber auch
ein Wunschbild zeigen.

Aus Visionen gewinnen wir die Energie fir eine positive Verdnderung

unserer Stadt. In den Diskussionen mit Birgerinnen und Biirgern, aus

denen heraus dieses Leitbild entstand, haben sich folgende Ziele ent-
wickelt:

W Vor allem in der als Treffpunkt beliebten Innenstadt wird die
Aufenthaltsqualitdt weiter verbessert. Der hohe architektonische
Standard des Kur- und Badebereiches wird zum MaRstab fir die
ganze Stadt. Positives wird weiterentwickelt und gestarkt,
Schwachstellen werden beseitigt.
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Der Aufbau eines integrierten Verkehrskonzeptes mit der Vernet-
zung aller Verkehrsarten erhélt Prioritat. Damit erfillen wir die
Wiinsche der Menschen nach mehr Mobilitdt in Bad Kreuznach
und den Umlandgemeinden.

Der Schutz der Umwelt geniet in Bad Kreuznach einen hohen
Stellenwert. Das Image eines Heilbades, in dem Gesundheit und
Erholung von einer intakten Umwelt bestimmt werden, wird ver-
bessert.

Bad Kreuznach wird als Standort mit hoher Wohnqualitat und
einer breiten Angebotsvielfalt von Wohnformen und Freizeitein-
richtungen weiter entwickelt. Dabei werden die Ziele der gesun-
den sozialen Mischung, des freundschaftlichen Zusammenlebens
der Generationen und der Nationalititen verfolgt.

Die Bedirfnisse von Kindern, Seniorinnen und Senioren, Menschen
mit Beeintrachtigungen und unterschiedlicher Herkunft werden
in ihrer Eigenstandigkeit respektiert; Trennendes soll iberwun-
den und miteinander in Einklang gebracht werden.

Der Aufbau und die Pflege neuer Strukturen zwischen Biirgern,
Verwaltung und Politik filhrt zu einer wegweisenden Gesprachs-
kultur und einer ergebnisorientierten Arbeitsweise. So werden
Aufgaben durch verbindliche Partnerschaften mit den Betroffe-
nen hedarfsgerecht gelgst.

Gesundheit und Tourismus sind wichtige Wirtschaftsfaktoren und
besitzen einen hohen Stellenwert fiir die Zukunft Bad Kreuznachs.
Unsere Gdste sind fiir uns ,Birger auf Zeit". Durch eine bessere
Zusammenarbeit wird die Angebotspalette verbreitert, noch un-
genutzte Potenziale werden erschlossen.

In Bad Kreuznach wird ein vielféltiges, entwicklungsfahiges Kul-
turangebot gewahrleistet. Es geht dabei sowohl um die Bedurf-
nisse unserer Biirgerinnen und Birger, als auch um die unserer
Géste.

Bad Kreuznach wird als zentrale Einkaufsstadt in der Region wei-
terentwickelt. Die Zusammenarbeit zwischen den Anliegern der
Innenstadt geschieht reibungslos und im Dienst fiir den Kunden.

Bad Kreuznach setzt auf eine gesunde und breitgefacherte Wirt-
schaftsstruktur, die den Biirgerinnen und Biirgern sichere Arbeits-
platze bietet. Neben einer intensiven Bestandspflege und Entwick-
lung wird auch die Ansiedlung neuer Unternehmen mit Zukunfts-
perspektive geférdert. Durch die Konversion sind neue Impulse
zur Strukturverbesserung méglich. Neue Nutzungen missen die
Stérken Bad Kreuznachs betonen. Auf diese Weise wird die Funk-
tion der Stadt als wirtschaftlicher Motor der Region weiter ge-
starkt. 7



STADTBILD, INNENSTADT, AUFENTHALTSQUALITAT
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Auf diesen Starken bauen wir auf

W Bad Kreuznach blickt auf eine mehr als 700jahrige Stadtgeschich-
te zurlick, historische und moderne Gebaude pragen das Bild der
StraRen und Platze. Historie und moderne Funktionen vereinigen
sich in einem lebendigen Stadthild.

B Die Tradition einer Stadt mit bedeutenden Verwaltungs-
funktionen und einer wohlhabenden Biirgerschaft spiegelt sich
in Gebauden der Neustadt wider; Steinskulpturen eines Bildhauer-
symposiums stehen unter freiem Himmel; Brunnen und Platze,
aber auch die moderne Kauzenburg auf den Fundamenten des hi-
storischen Schlosses stellen interessante Anziehungspunkte dar.

W Die Nahe, der Ellerbach und die groRziigigen Parkanlagen zeichnen
Bad Kreuznach in besonderem MaRe aus. In dieser reizvollen Fluss-
landschaft, in der man verweilen und flanieren kann, ist der Erlebnis-
wert besonders hoch.

B Die Neustadt mit der Uferpartie am Ellerbach, in Bad Kreuznach
»Klein-Venedig“ genannt, konnte auch nach der Sanierung ihren ur-
springlichen Charakter dank einer gelungenen Mischung aus alter
und neuer Bausubstanz bewahren.

B Ein weiteres Schmuckstiick Bad Kreuznachs ist der Kurbereich
mit seiner Béderarchitektur. Baulich sehr wertvolle Geb&ude ver-
mitteln auf beeindruckende Weise Stadtgeschichte.

B Die mehr als 150 Jahre alte Platanenallee in der KurhausstraRe
stellt die markante Verbindungslinie zwischen Kurviertel und Innen-
stadt dar.

W Das Salinental mit seiner groBartigen Naturlandschaft wird durch
die sieben Gradierwerke von insgesamt 1.100 Metern Lange zum
groten europdischen Freiluftinhalatorium.

Diese Ziele setzen wir uns

Der hohe architektonische Standard des Kur- und Badebereiches soll
der MaRstab fiir die ganze Stadt sein. Historische Eigenarten wollen
wir weiterentwickeln und starken, einzelne Schwachstellen beseitigen.
Vor allem in der als Treffpunkt beliebten Innenstadt wird die Aufent-
haltsqualitat verbessert.




STADTBILD, INNENSTADT, AUFENTHALTSQUALITAT

Wir wollen eine stédtebauliche Unverwechselbarkeit und einen
hohen Wiedererkennungswert erreichen. Das bedeutet, wichtige
Bauten zu erhalten, zu pflegen und aufzuwerten und stadtbild-
pragende Besonderheiten weiter zu entwickeln.

Unsere Innenstadt soll sich durch eine Mischung der Funktionen
Wohnen, Einkaufen, Erleben und Arbeiten auszeichnen.

Im Vordergrund der Gestaltungsplanung steht die FuBgangerzone
mit ihren Platzen als Lebensader der Innenstadt. Die Platze sind
beliebter Treffpunkt und sollen es bleiben. Der weitere Aushau der
FuRgangerzone und das Eingrenzen des Autoverkehrs behalten Prio-
ritat.

Mieter und Eigentiimer leisten ihren Beitrag durch die Verschdne-
rung der Fassaden und die ansprechende Gestaltung der Werbe-
anlagen und Schaufenster.

Ein modernes Citymanagement bleibt unser Ziel.

Wir wollen Innenstadtanlieger und Interessengemeinschaften an
einen Tisch holen um eine Umsetzung von MaRnahmen zu errei-
chen.

Wir verbessern die Aufenthaltsqualitat in der Innenstadt. Betont
werden sollen nicht nur die Funktionen “Besorgen” und “Erledigen”,
sondern auch “Verweilen” und “Erleben”. Straengastronomie und
publikumsstarke Veranstaltungen helfen die Aufenthaltsdauer in
der Innenstadt zu verlangern.

Die Freiflachen sollen einladender werden. Wir werden zu diesem
Zweck Begriinung, Beleuchtung und Méblierung verbessern.
Ebenso wichtig bleiben Vorhaben wie die zeitgemaRe und zweck-
maRige Ausstattung der Spielbereiche sowie die Erhéhung der Sau-
berkeit in der Stadt.

Diese MaRnahmen nehmen wir
kurzfristig ©® in Angriff

Mehr Fassadengriin an Gebauden

Werbeanlagen und Beschilderungen im Zusammenwirken mit den
Hauseigentimern ansprechender gestalten

Wetthewerbe zur Aufwertung der FuRgangerzone

Einsatz weiterer City-Helfer

“Forum Innenstadt” fiir Hauseigentiimer, Ladenbesitzer und Gastro-
nomen zur Fassaden-, Schaufenster- und AuRengestaltung
Appelle und gemeinsame Aktionen mit den Biirgerinnen/Birgern fir
mehr Sauberkeit in der Stadt

Eingangshereiche zur FuBgéangerzone neu gestalten
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Offnen der Eingangssituation in die Neustadt durch Umgestal-
tung im Bereich der Alten Nahebriicke

Diese MaRnahmen nehmen wir
mittel- @ bis langfristig © in Angriff

)

Platzgestaltung entsprechend Stadtentwicklungsplan

Aushau und Verschdnerung der Fufgangerzone zwischen Kornmarkt
und Salinenstrafle

Anlage kleiner attraktiver Platze zum Verweilen in der FuBgéngerzo-
ne

Umgestaltung des Kornmarktes in einen attraktiven Treffpunkt fiir
Jung und Alt

Bessere Verbindung zwischen Kurgebiet und FuRgangerzone durch
Ausbau der Kaiser-Wilhelm-StraRe

Kurzfristig: in den nachsten 1 — 3 Jahren
Mittelfristig: in den ndchsten 3 — 5 Jahren
Langfristig: in den nachsten 5 — 10 Jahren
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VERKEHR T

Integrale, vernetzte
Verkehrskonzepte

Auf diesen Starken bauen wir auf

B Bad Kreuznach ist durch die Anbindung an das (iberregionale
Fernstrafennetz und an das Schienennetz gut erreichbar.

B Inderjlngsten Vergangenheit haben wir eine grofRe Zahl neuer Park-
mdglichkeiten in zentraler Lage geschaffen. Konkrete Planungen
zur weiteren Aufstockung liegen vor.

B Unser Radwegenetz wird sténdig ausgeweitet.

B Unser qualitativ hochwertiges Nahverkehrskonzept setzt Standards
fiir alle weiteren Nahverkehrspléne.

B Kurze und ausgebaute Verbindungswege fiir FuBgénger zwischen
Kur-und Innenstadtbereichen.

Diese Ziele setzen wir uns

Wir wollen ein integriertes Verkehrskonzept aufbauen, das alle Verkehrs-

arten miteinander vernetzt und damit die Wiinsche der Menschen nach

mehr Mobilitat in Bad Kreuznach und den Umlandgemeinden erfillt.

B Die Innenstadt muf fir den Individualverkehr offen gehalten wer-
den. Die Erreichbarkeit der Stadtmitte sowie die dortige Verkehrs-
flihrung werden weiter verbessert.

B Wir reduzieren die Suche nach Parkplétzen und die hierdurch ver-
ursachten Belastungen der Innenstadtstralen auf ein Minimum.
Dies erreichen wir durch die Begrenzung auf wenige Parkhauser,
grolRe Parkplétze und ein leistungsfahiges Parkleitsystem.

B Die Bewirtschaftung des Parkraums hat vor allem einen steuern-
den Effekt, der die Umwelt entlastet und die Erreichbarkeit der In-
nenstadt sichert.

B Den Bahnhof Bad Kreuznach sehen wir als zukinftigen Verkehrs-
knoten an. Dort werden Individualverkehr, Offentlicher Personen-
nahverkehr (OPNV) und Bahn miteinander verbunden. Vorrang ha-
ben die schnellen St&dteverbindungen und die Anpassung der Fahr-
zeiten von Stadtbus, Regionalbus und Eisenbahn.

B Uber den bedarfsgerechten Aushau des OPNV schaffen wir Anrei-
ze, auf umweltfreundliche Verkehrsmittel umzusteigen. Dazu ge-
hort insbesondere die Verbesserung der Angebote am Wochenen-
de und am Abend.
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B \ERKEHR

Auf der Grundlage des Nahverkehrsplanes wirken wir auf ein fla-
chendeckendes Netz mit Bushaltestellen und mdglichst kurzen Takt-
zeiten hin.

Wir profilieren uns als Stadt der kurzen Wege und berticksichtigen
bei den Planungen vor allem FuBgénger und Radfahrer. Der Aushau
der Rad- und FuBgangerwege innerhalb und zwischen Stadtteilen
und Kurgebiet hin zu einem vollstandigen Netzwerk genieRt daher
einen hohen Stellenwert.

Die FuBwege verbessern wir im Hinblick auf die Bediirfnisse von
Rollstuhlfahrern, Eltern mit Kinderwagen und gehbehinderten Men-
schen weiter.

Ampelfreien Kreuzungen wird im Sinne eines zlgigen Verkehrsflus-
ses Vorrang eingerdumt.

Wer Bad Kreuznach besucht, soll sich schon an den Ortseingéngen
problemlos orientieren kénnen. Ein leicht verstandliches Leitsystem
fiihrt den Gast méglichst schnell zum gewiinschten Ziel.

Wir setzen uns fiir eine groRraumige Verkehrsentlastung des
Salinentals vom Durchgangsverkehr ein und werden entsprechen-
de Plane unterstitzen.

Diese MaRnahmen nehmen wir
kurzfristig in Angriff

Errichtung von Informationspunkten an den Ortseingdngen und an-
deren geeigneten Stellen

Einheitliche Ausschilderung der Gewerbegebiete

Installation eines Verkehrs- und Besucherleitsystems
Fertigstellung der Nord-Siid-Verbindung zwischen Landfuhrbriicke
und Alzeyer Strasse

Ausbau der WerbemaRnahmen fir Anruf-Sammel-Taxi

Uberdachte Einstellplatze fiir Fahrrader in den Eingangshereichen
der FuRgangerzone und an zentralen Platzen

Diese MaRnahmen nehmen wir
mittel- bis langfristig in Angriff

Ein integrales und umweltfreundliches Verkehrskonzept

Eine mdglichst kostenneutrale Kombination aus Anruf-Sammel-Taxi
und City-Bus

Neubau von Parkhdusern um die Innenstadt: Parkhaus Muhlen-
strale, Parkhaus Europaplatz

Einfiihrung des Parkleitsystems (nach Bau der vorgesehenen Park-
héuser)
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Stundentakt der direkten Stadteverbindung Saarbriicken — Frank-
furt mit dem Haltepunkt Bahnhof Bad Kreuznach
GroRrdumige Umgehung als Entlastung fir das Salinental
Bau der West-Ost-Verbindung zur Entlastung der Salinenstrafe
Vierspuriger Aushau der B 41 mit kreuzungsfreien Anbindungen fir
die Stadt
Parkhaus Mihlenstraflte und autofreier Kornmarkt
Realisierung des Bahnhofskonzeptes mit
Behindertengerechtem Zugang zu den Bahngleisen
Fahrradstation
Erweitertem Busbahnhof
Parkhaus fiir P+R und die Innenstadt
Ausweitung und Verbesserung des Fahrradnetzes durch
Beseitigung innerstadtischer Problem- und Gefahrenpunkte
Verknlpfung mit dem Uberdrtlichen Radwegenetz
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UMWELT

Intakte Natur - Garant
fir Lebensqualitat -

Auf diesen Starken bauen wir auf
B Eingebettet in eine abwechslungsreiche Naturlandschaft besitzt
Bad Kreuznach einen hohen Erholungswert. Ausgedehnte Waldge-
biete, Parkanlagen und malerische Wasserlaufe sowie ein sonni- -
ges und regenarmes Kleinklima schaffen ideale Lebensbedingun-
gen flr eine artenreiche Flora und Fauna. "\
Im Stadtgebiet von Bad Kreuznach sind die Grinbereiche, zum Bei- &
spiel Kur- und Oranienpark auf der einen Seite, der Kauzenberg auf b
der anderen, so angelegt, dass ein erholsamer Wechsel zwischen
dem Trubel in der Innenstadt und der Ruhezone Natur ohne weite
Wege mdglich ist. AuRerdem sorgen 4.000 Strafenbdume fiir gute
Luft in unserer Stadt.
Hervorzuheben sind der Schlosspark mit reichhaltigem, gepflegten X
Bestand alter Baume und die Roseninsel als ein Beispiel anmutiger e
Landschaftsarchitektur aus der Zeit der Jahrhundertwende.

In und um Bad Kreuznach gibt es ein umfangreiches Wanderwege-
system.

Diese Ziele setzen wir uns
Der Schutz unserer Umwelt genief3t in Bad Kreuznach einen hohen

Stellenwert. Wir wollen das Image eines “naturorientierten Bades” her-

stellen, in dem Gesundheit und Erholung von einer intakten Umwelt

beeinflusst werden.

B Wir stérken das Umweltbewusstsein und férdern so den sparsa-
men Umgang mit den Ressourcen. Ein wichtiges Instrument dabei
ist der “Umweltbericht”. Er gibt einen Uberblick tiber Starken und
Schwéchen und wird sténdig fortgeschrieben.

Der Einsatz alternativer Energieformen im privaten, gewerblichen ,:_',ﬁi
und offentlichen Bereich gehort zu den Aufgaben, die in der Zu-
kunft geldst werden.

Die im Zusammenhang mit der Konversion verfiigharen Flachen im
friiheren Militérbereich sollen so genutzt werden, dass sie die Funk- 43 2,
tion als zusatzliche naturnahe Erholungs- und Freizeitrdume im

Stadtgebiet erfiillen kdnnen. Dies gilt in besonderer Weise fiir das

Erholungs- und Freizeitgebiet Kuhberg.

B Wir streben an, den Stadtkern, die Gewerbegebiete und die Voror-
te durch Griinfl&chen und Wege zu verbinden.
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UMWELT

Die Spitzenlagen des Naheweinbaus in Bad Kreuznach und den
Randzonen zdhlen zur Kulturlandschaft des Naheraums und genie-
Ren daher unseren Schutz.

Bei der Wasserversorgung der Einwohner werden wir auch wei-
terhin an der Versorgung aus eigenen Brunnen festhalten.

Bei der Abfallentsorgung setzen wir weiterhin auf die drei Saulen:
Vermeiden — Trennen — Wiederverwerten.

Diese MaRBnahmen nehmen wir

kurzfristig in Angriff

B Der Prozess der lokalen Agenda 21 wird Anregungen, Ideen und
Hilfsangebote von Biirgerinnen und Biirgern zur Fortentwicklung der
Umweltbedingungen einbringen.
Den landschaftlichen Reichtum unserer Stadt bringen wir durch fol-
gende Aktivitaten unseren Biirgerinnen und Birgern nahe: Filhrun-
gen durch Parkanlagen, botanische Wanderungen, Wanderungen auf
den Spuren seltener Tiere, Weinwanderungen, Informationstafeln
sowie den neuen Walderlebnispfad.
Das Kanalsystem wird sténdig saniert und instand gehalten. Bei
Neuanlagen setzen wir auf die konsequente Umsetzung der Trenn-
wasserentsorgung.

Diese MaBnahmen nehmen wir

mittel- bis langfristig in Angriff

B Umsetzung der MaRnahmen des “Salinenparks” im Salinental
B Bewerbung Landesgartenschau fiir das Jahr 2008




WOHNEN UND SOZIALES

Wohnqualitat bedeutet
Standortvorteile

Auf diesen Starken bauen wir auf

B In Bad Kreuznach wohnt die ganze Familie richtig! — Die gute
Verkehrsanbindung zu allen Zielpunkten innerhalb des Rhein-Main-
Gebietes, die reizvolle Umgebung mit vielféltigen Erholungs- und
Freizeitmdglichkeiten, das Vorhandensein aller Schultypen vor Ort
und eine umfassende stéadtische Infrastruktur —all dies sind Stand-
ortfaktoren, die eindeutig fir den Wohnwert Bad Kreuznachs spre-
chen.
Das breite Spektrum an Wohnmdglichkeiten bietet Alt und Jung,
Singles und Familien ein vielseitiges Wohnangebot zwischen Ap-
partement und Villa im Griinen.
Die Stadt besitzt durch die Umwandlung bislang milit&risch
genutzter Fldchen (Konversion) eine einzigartige Chance der Stadt-
entwicklung.

Diese Ziele setzen wir uns
Bad Kreuznach muss als Standort mit hoher Wohnqualitat und einer
breiten Angebotsvielfalt weiter entwickelt werden. Dabei geht es um
eine soziale Mischung, die der Vertraglichkeit und dem freundschaft-
lichen Zusammenleben zwischen Generationen und Nationalitaten
dienlich ist. Die Bediirfnisse von Kindern, Seniorinnen und Senioren,
Menschen mit Beeintrachtigungen und Menschen von unterschiedli-
cher Herkunft werden in ihrer Eigensténdigkeit respektiert; Trennen-
des soll Uberwunden werden.

W Durch die Bereitstellung eines differenzierten Angebots an Wohn-
raum und Bauplatzen werden wir der Nachfrage gerecht werden.
Das hohe Niveau des Wohnstandortes bleibt die wichtigste Vor-
aussetzung dafir, dass sich Birgerinnen und Biirger in der Stadt
wohl fuhlen und neue Mitbirgerinnen und Mitbirger gewonnen
werden. In den vergangenen 10 Jahren wurden in groRer Zahl neue
Wohneinheiten im Geschoss-Wohnungsbau geschaffen. Nachholbe-
darf besteht indessen noch fiir bezahlbare Angebote im Eigenheim-
bau.

Nach dem Abzug der amerikanischen Streitkréfte missen deren
Wohngebiete neu genutzt werden. Die Wohnungspolitik muss vor
allem jene Haushalte beriicksichtigen, die an attraktiven und zu-
gleich finanzierbaren Formen der Eigentumsbildung interessiert
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sind. Bad Kreuznach sollte die Chance nutzen, seine Attraktivitét
als Wohnstandort nicht nur in der Nahe-Region, sondern auch im
Rhein-Main-Gebiet und angrenzenden Bezirken bekannt zu machen.
Der Rahmenplan Konversion erméglicht Entwicklungstendenzen zur
“sozialen Stadt”. Neben einer sozialen Infrastruktur werden
Wohnformen hendtigt, die den Bedirfnissen von Alleinerziehenden,
kinderreichen Familien und &lteren Menschen entsprechen.

Neue Wohngebiete errichten wir flachensparend und soweit mdg-
lich nach den neuesten Erkenntnissen des dkologischen Bauens.
Die Uppig ausgestatteten Griinzonen, die es derzeit in den ameri-
kanischen Wohngebieten gibt, sollen weitgehend erhalten werden.
Treffpunkte und Spielplatze als Orte der Begegnung werden wei-
ter ausgebaut, auch um die Nachbarschaftsbhindung gezielt zu for-
dern.

Die vorhandenen Wohnquartiere (z.B. Pariser Viertel) werden bei
Bedarf in die Planung zur Sanierung und Renovierung mit
aufgenommen. Dabei ist vor allem auf eine Durchgriinung der
Wohnquartiere, auf kindergerechte Ausstattung mit Spielplatzen
und auf einen StraRenausbau zu achten, der den Vorstellungen der
Bewohner entspricht. Wichtiger als die Ausweisung neuer Wohn-
gebiete soll allerdings eine erganzende Bebauung in schon beste-
henden Wohnquartieren sein.

Wo Bedarf besteht, soll auch der soziale Wohnungshau weiterge-
fuhrt werden, vor allem kinderreiche Familien mit unterdurchschnitt-
lichem Haushaltseinkommen miissen davon profitieren.

Diese MaRnahmen nehmen wir
kurzfristig in Angriff

Intensivierung der Werbung fiir den “Wohnstandort Bad Kreuznach”
unter Einbeziehung aller Akteure die daran interessiert sind.
ErschlieBung des Neubaugebietes “Im Oberen Grund” im Stadtteil
Bosenheim

ErschlieBung des Neubaugebietes “Hiiffelsheimer StralRe” am Ran-
de des Kauzenberges

ErschlieBung des Neubaugebietes “Auf dem Anger” in Winzenheim
Umnutzung der ehemaligen Brotfabrik Studt in ein Wohngebiet
Ausweisung des Neubaugebietes “Ober dem Tilgesbrunnen” in Form
einer attraktiven Gartenstadt

Entwicklung eines Wohngebietes von hohem Qualitatsstandard auf
dem Geldnde des ehemaligen US-Hospitals

Planung der Umnutzung des US-Housing-Bereiches gemaR dem
“Rahmenplan fir die Konversion” und Integration in die angrenzen-
den Wohngebiete

Verwirklichung bedarfsorientierter Wohnformen fiir Kinderreiche,
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Alleinerziehende und &ltere Menschen

Férderung des nachbarschaftlichen Zusammenlebens und des eh-
renamtlichen Engagements durch Unterstiitzung beim Aufbau ei-
ner Freiwilligenzentrale.

Diese MaRnahmen nehmen wir
mittel- bis langfristig in Angriff

Okologisches Modellbaugebiet fiir neue Technologien im Bereich
regenerierbarer Energien und spezieller Baustoffe, die den Energie-
bedarf verringern.

Umnutzung und Integration des US-Housing-Bereiches in die angren-
zenden Wohngebiete

Verbesserung der Wohnqualitat in bestehenden Wohnquartieren
(z.B. Pariser Viertel)

Entwicklung des Stadtteils zwischen Bosenheimer Strae und
Mannheimer StraRe im Rahmen des Programms “Soziale Stadt”
Entwicklung und Stabilisierung eines Netzwerkes mit sozialen Tré-
gern und Kirchengemeinden zur gemeinschaftlichen Lésung sozia-
ler Problemlagen.
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POLITIK UND VERWALTUNG / KOMMUNIKATION UND KOOPERATION

Burgernahe Dienst-
leistungskompetenz

Auf diesen Starken bauen wir auf

B In Bad Kreuznach haben wir zeitgemdRe Losungen mit starker
Effektivitat und Kundenorientierung.

W Birgernahe Dienstleistungen (Jugendzentrum, kulturelle Einrich-
tungen etc.)

B Positive Erfahrungen mit Beteiligtenprojekten

Diese Ziele setzen wir uns

Durch den Aufbau und die Pflege neuer Strukturen zwischen Birgern,

Verwaltung und Politik wollen wir eine wegweisende Gesprachskultur

und eine ergebnisorientierte Arbeitsweise ermdglichen. So kénnen

durch verbindliche Partnerschaften mit den Betroffenen die Aufgaben
bedarfsgerecht geldst werden.

B Ein einziger Ansprechpartner wird bei Verwaltungsleistungen fiir
den Gesamtkomplex zustandig sein. (Die ganzheitliche Betreuung
bei Verwaltungsleistungen durch feste Ansprechpartner wird zum
neuen Standard.)

B Rat und Verwaltung legen Wert auf die Meinung der Birger. Wer
Verbesserungsvorschlége rund um das Leben in Bad Kreuznach hat
und sich einbringen will, muss wissen, wohin er sich wenden kann.
Seine Belange werden ernst genommen.

B Die Stadtpolitik ist bereit, den st&ndigen Dialog mit den Birgern zu
suchen und flexibel auf sich &ndernde Rahmenbedingungen zu
reagieren.

B Uber die generellen und gesetzlichen Biirgerbeteiligungen hinaus
wollen wir jeweils die betroffenen Birger dadurch in das Vorha-
ben einbeziehen, dass wir sie direkt ansprechen und mitwirken
lassen.

B Soweit erforderlich, praktizieren wir neue Formen der Zusammen-
arbeit. In Arbeitskreisen und am ‘Runden Tisch’ fordern wir den
Austausch und arbeiten gemeinsam an Projekten zur weiteren Qua-
lifizierung unserer Stadt. Die Einbindung der “Lokalen Agenda 21”
ist dabei selbstversténdlich.

B Als Plattform der Birgerinformation und -beteiligung werden wir
die modernen Kommunikationsmittel, insbesondere das Internet,
verstérkt einsetzen.

B Einbeziehung der Kinder und Jugendlichen in sie betreffende

Planungen und Manahmen.
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Diese MaBnahmen nehmen wir

kurzfristig in Angriff

B Einrichtung eines Biirgerbiiros mit Offnungszeiten, die an den
Mdglichkeiten der Biirger orientiert sind.

W Ein Schwerpunkt bei der Personalentwicklung der Stadtverwaltung
wird Kundenfreundlichkeit und Kommunikationsfahigkeit sein.

B Entwicklung und Anwendung von Beteiligungsformen fir Kinder und
Jugendliche, die deren Interessen entsprechen.

W Einrichtung eines kommunalen Seniorentreffs mit Seniorenbiiro in
der MihlenstraRe.

B Internet und e-mail als Informations- und Nutzungsmdglichkeiten
aushauen.

W Einrichtung einer mobilen “Meckerecke”: hier soll eine flexible
Anlaufstelle fiir Beschwerden und Anregungen entstehen, die alle
Verwaltungsabteilungen erreicht.

Diese MaRBnahmen nehmen wir

mittel- bis langfristig in Angriff

W Einbindung der Jugendhilfeplanung in alle Entscheidungen und
Anregungen, die unmittelbare Auswirkungen auf die Kinder und Ju-
gendlichen haben.

B Neubau “zentrales Stadthaus”.
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TOURISMUS, GESUNDHEIT, SPORT, FREIZEIT

Aktivitat und Gesundheit
als Produkt

Auf diesen Starken bauen wir auf

Im Bereich Gesundheit wird Bad Kreuznach seine lange und erfolg-
reiche Entwicklung fortsetzen. Die hohe Zahl unserer Stammgéste
verdeutlicht, dass es viele Grinde gibt, uns wieder zu besuchen.
Das milde Klima ist fiir Mensch und Natur forderlich. Die Heilkraft un-
serer Solequellen begriindet den internationalen Ruf als Therapie-
zentrum.

Die Kompetenz des Heilbades Bad Kreuznach wird zudem durch be-
merkenswerte Entdeckungen und Pionierleistungen im Bereich der
Gesundheitsforderung bestatigt.

Durch seine zahlreichen Salinen ist Bad Kreuznach das gréRte Frei-
luftinhalatorium in Europa.

Sie beruht bei der Behandlung rheumatischer Erkrankungen im
wesentlichen auf drei Faktoren: den ortsgebundenen Kurmitteln wie
Sole und Radon, den Kenntnissen hervorragender Spezialisten und
dem nach wissenschaftlichen Prinzipien geschulten Personal.

Im Wellness-Bereich ist Bad Kreuznach bundesweit erstklassig.
Hervorzuheben sind das Baderhaus, eines der attraktivsten Sauna-
bader Deutschlands, und das moderne Thermalsolebad.

Das gastronomische Angebot ist qualitativ und quantitativ gut.
Der Freizeitpark Kuhberg mit seinen Spiel- und Grillplétzen, Vogel-
warte, Biotop, 18-Felder-Minigolfplatz, der Sternwarte, groRem
Waldgebiet und der gepflegten Gastronomie im Umfeld 1&dt Famili-
en und Kinder zu vielfaltiger Freizeitgestaltung ein.

Die Freizeitgestaltung in Bad Kreuznach ist vielféltig. Landschaft und
Sehenswiirdigkeiten laden zum Entdecken, Wandern und zu Ausfligen
ein.

Die Vielzahl der Sportstatten ermdglicht Ausgleich und Erholung
durch unterschiedliche Aktivitaten.

Interessierte kdnnen innerhalb eines breiten Sportangebotes wéh-
len. Die AuBen-Sportanlagen im Salinental gehéren zu den attrak-
tivsten des Landes.

Zahlreiche Vereine gewdhrleisten ein weites Spektrum fiir den Brei-
tensport.

Im Spitzensport nimmt Bad Kreuznach durch seine Landesleistungs-
zentren im Schiefen, Kanu-Slalom, Trampolin und Hockey eine Aus-
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nahmeposition ein. Aktive aus Bad Kreuznacher Vereinen machen durch
Toperfolge auf allen Ebenen von sich reden, bis hin zum olympischen
Gold.

Diese Ziele setzen wir uns

Der Bereich Gesundheit und Tourismus ist ein wichtiger Wirtschafts-
faktor und besitzt einen hohen Stellenwert fiir die Zukunft Bad
Kreuznachs. Unsere Géste sind fir uns ,,Biirger auf Zeit“. Durch eine
bessere Zusammenarbeit verbreitern wir die Angebotspalette und er-
schlieRen noch weitere Potenziale.

Wir wollen die Kooperation zwischen Bad Kreuznach und Bad Miin-
ster intensivieren. Durch gemeinsame Werbung werden wir unse-
re Qualitaten herausstellen und noch interessanter vermarkten.
Unser Angebot wird so gestaltet, dass die bisherigen Géste gerne
wiederkommen, aber auch vermehrt neue, vor allem jiingere, Zielgrup-
pen gewonnen werden. Hierfiir wird der Bereich des Aktivurlaubs
besonders ausgebaut.

Wir erhdhen die Aufenthaltsqualitat fur Familien mit Kindern in Bad
Kreuznach. Hierfir werden Betreuungsangebote und Einkaufsmdg-
lichkeiten verbessert. Junge Familien mit Kindern sprechen wir ver-
stédrkt als Zielgruppe an.

Das derzeitige Informationsangebot zu Veranstaltungen und son-
stigen Freizeitmdglichkeiten wird verbessert.

Wir sind bestrebt, den Standard und Ausstattungsgrad der Beherber-
gungsbetriebe weiter zu verbessern. Das Niveau ist auch in den
unteren Preiskategorien anzuheben.

Unsere Qualitat als Zentrum des Weinanbaugebiets Nahe stellen
wir stérker heraus und gewinnen dartiber entsprechende Zielgrup-
pen.

Das Freizeitangebot lokaler Begegnungsstétten fiir Jugendliche
wird weiter ergénzt.

Vereine, Unternehmen und offentliche Hand mussen auch im
Sportbereich differenziert und dauerhaft auf die Bediirfnisse der Bir-
gerinnen und Biirger eingehen. Voraussetzung dafiir sind Modernisie-
rung und Erreichbarkeit der Sportstétten; ausserdem sollen neue
Trends im Sportwesen rechtzeitig in die kurz- und langfristige Pla-
nung einbezogen werden.

Wir unterstiitzen unsere Leistungssportler, die unsere Stadt weit
{iber ihre Grenzen hinaus bekannt gemacht haben. Die langfristige
Standortsicherung der Leistungszentren und die Forderung von aus-
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gewahlten Talenten durch besondere Betreuung sind uns wichtig.
Fiir den Sportstandort Bad Kreuznach werben wir verstarkt.

Ein besonderes Augenmerk setzen wir auf die Vereine als Trager.
Die Vereinsvielfalt pflegen und fordern wir auch zukiinftig.

Diese MaRnahmen nehmen wir
kurzfristig in Angriff

Erhalt eines Ganzjahreshades/Hallenbades

Stérkere Werbung fir die Radon-Therapie bei den spezifischen Ziel-
gruppen

Zusammenstellung weiterer attraktiver Wellness-, Fitness- und
Gesundheitspauschalen in Form von Paketangehoten
Fertigstellung der Kanu-Slalom Strecke

Neubau eines Bootshauses gegeniiber der Kanu-Slalom Strecke im
Salinental

Férderung der regionalen Kiiche und Produkte in der Gastronomie
ErschlieBung einer Mountainbikestrecke im Stadtwald

Ausbau der Angebote fir Radtourismus und Inline-Skating

Bau eines neuen ambulanten Gesundheitszentrums

Bau eines “Haus des Gastes”

Erweiterung und Modernisierung des Landesleistungszentrums
SchieRen

Schaffung bedarfsgerechter Angebote zur Freizeitgestaltung fiir
Kinder- und Jugendliche

Diese MaRnahmen nehmen wir
mittel- bis langfristig in Angriff

Einfiihrung einer Tourismuskarte fiir die Region (giinstiger Besuch
von dffentlichen Einrichtungen und Kulturveranstaltungen, Benut-
zung offentlicher Verkehrsmittel (OPNV) und weitere Nachlasse).
Bau einer dritten zentralen Sportstatte zwischen Planig und Bosen-
heim

Anlage eines Salinenparkes im Salinental mit BarfuBpfad, Garten-
wirtschaft, Salinenpfad, attraktivem Kinderspielplatz, Salinen-
museum und weiteren Attraktionen

Neue Schilder fiir den Innenstadtrundweg KH7, der in Zusammen-
arbeit mit Bad Kreuznacher Kiinstlern zu einer Via Historica
(Geschichtspfad) umgestaltet werden soll.

Bau einer modernen Trampolinhalle.

Herrichtung des Mébusstadions zur Nutzung fiir Uiberregional be-
deutsame Veranstaltungen
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KULTUR

Eigenstandiges Kultur-
profil
in der Region

Auf diesen Starken bauen wir auf

B Unsere Kunst- und Kulturszene wird sowohl von Vereinen, als auch
durch vielfaltige Angebote von stadtischer Seite mitgeprégt.

B Bad Kreuznach bietet regelmafig Kunstausstellungen sowie Thea-
ter- und Konzertauffihrungen an verschiedenen Platzen; zu diesem
Kulturprogramm tragen neben der ¢ffentlichen Hand auch Initiati-
ven und Vereinigungen bei.

B Das Schlossparkmuseum mit seinen geologischen, stadt- und kunst-
geschichtlichen Sammlungen ist der Mittelpunkt einer Museums-
anlage, zu der auch die R6merhalle und die Relikte einer rémischen
Villa gehéren. Die Rémerhalle stellt mit ihren beiden gut erhalte-
nen rémischen Mosaiken, dem Oceanus- und dem Gladiatoren-
mosaik, eine international bedeutende Sehenswirdigkeit dar.

B Fir das zeitgendssische Kulturangebot bieten wir im Kunstraum
‘Install’ (auf dem Museumsgelénde) und in Galerien interessante
und facettenreiche Beitrége.

B Der Medienbestand der Stadtbibliothek und die Angebote der Volks-
hochschule bieten zudem fir unsere Birgerinnen und Biirger ab-
wechslungsreiche Mdglichkeiten der Weiterbildung und Freizeit-
beschéftigung.

Diese Ziele setzen wir uns

In Bad Kreuznach gewéhrleisten wir ein vielféltiges kulturelles

Angebot, das weiterentwickelt werden kann. Uns geht es dabei sowohl

um die Be-dirfnisse unserer Biirgerinnen und Birger, als auch um die

unserer Gaste.

W Wir setzen zukinftig auf Vielfalt. Fur alle Altersgruppen bieten wir
ein breitgefachertes Interessenspektrum. Eine wichtige Grundla-
ge fiir die Zusammenstellung von Angeboten sind die Zielgruppen,
die wir bei Planung und Realisierung einbeziehen.

B Durch eine gute Vermarktungsstrategie und entsprechende Werbe-
maflnahmen machen wir unser kulturelles Angebot in Stadt und Re-
gion sowie Uberregional bekannter.

B Wir arbeiten sténdig an unserem eigensténdigen kulturellen Profil,
das auch im Vergleich mit den Standards des Rhein-Main-Gebiets
Bestand haben soll.

B Wirinvestieren in den Bereichen Kleinkunst, Konzerte und Ausstel-
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lungen verstarkt. Zugleich soll unsere Kulturpolitik den Kiinstlerin-
nen und Kiinstlern vor Ort eine Plattform und Unterstiitzung bie-
ten.

Wir nutzen die Chance, die in dem Zusammenleben verschiedener
Kulturen vor Ort liegt, und bereichern damit unser kulturelles An-
gebot.

Auch fir Veranstaltungen im Freiem nutzen wir schon vorhandene
Parks und Platze und erweitern daftir das Angebot.

Diese MaRnahmen nehmen wir
kurzfristig in Angriff

Einrichtung eines Figurentheatermuseums im ehemaligen Rittergut
Bangert und Aufbau einer Figurentheaterszene in Bad Kreuznach
(Bad Kreuznacher Figurentheatertage)

Aufbau eines Lapidariums (Sammlung von Steindenkmalern) zwi-
schen Schlossparkmuseum und Rdmerhalle

Gestaltung eines Atelierrundgangs in Zusammenarbeit mit ansés-
sigen Kinstlern

Ausarbeitung eines Skulpturenwegs durch die Innenstadt und das
Kurgebiet

Auffiihrungen im Jugend- und Kooperationszentrum “Die Miihle”
Errichtung einer zentralen Kulturstatte mit einer “Kleinkunsthiih-
ne” im “Haus des Gastes”

Verbindung von verschiedenen Kulturangeboten fiir Jugendliche aus
den Programmen der Jugendhilfe und der Kulturvereine

Diese MaRnahmen nehmen wir
mittel- bis langfristig in Angriff

Einfiihrung einer Veranstaltungsreihe im Freien in Zusammenarbeit
mit Figurentheater und Kleinkunsthiihne
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EINZELHANDEL UND DIENSTLEISTUNG

Service und Angebot
locken Kunden

Auf diesen Starken bauen wir auf

B Wir bieten einen Uberschaubaren Haupteinkaufsbereich mit einer
hohen Konzentration von Geschdften. Die Innenstadt mit ihren vie-
len Geschaftszweigen auf kurzen Strecken ermdglicht ein beque-
mes Einkaufen in angenehmer Atmosphére.

B Durch einen interessanten Branchenmix, die Prasenz von Betrie-
ben mit hoher Anziehungskraft sowie vielen Facheinzelhandelsge-
schaften sind wir eine gute Adresse fir Kunden aus der ganzen
Region.

W Die gute Erreichbarkeit unserer Einkaufslagen und der angebotene
Parkraum sind klare Pluspunkte.

Diese Ziele setzen wir uns

Wir entwickeln Bad Kreuznach als zentrale Einkaufsstadt in der Regi-

on weiter. Die Zusammenarbeit zwischen den verschiedenen Anlie-

gern der Innenstadt geschieht reibungslos und immer im Dienst fiir
den Kunden.

B Um das vielféltige Geschaftsangebot der Innenstadt auch in der
Zukunft zu erhalten, arbeiten Stadtverwaltung, Einzelhandel, Ga-
stronomie, Kinstler und andere Bewohner dieses Gebietes part-
nerschaftlich zusammen.

B Unser “attraktives Einkaufszentrum der kurzen Wege” soll ein noch
besseres Profil bekommen, der Erlebniswert soll gesteigert und die
Werbung intensiviert werden.

B Die Aufenthaltsqualitat der Innenstadt gilt es weiter zu steigern.
Dazu gehdren neben stddtebaulichen Malnahmen auch eine anzie-
hende Schaufenstergestaltung und die weitere Belebung der FuB-
géngerzone durch eine attraktive Gastronomie im Freien.

B Um die “Kunden von morgen” zu gewinnen, setzen wir auch in der
Zukunft unser Programm der kinderfreundlichen Innenstadt durch
Spielpunkte und Spielplatze fort; ausserdem bieten wir mit unse-
rem neuen “Haus der Jugend” mitten in der Stadt (Muhlenstrale)
die Mdglichkeit, dass sich Jugendliche von ausserhalb der Stadt
mit einheimischen treffen.

W Der Service am Kunden und die Warenprdsentation werden durch
sténdige Angebote zur Weiterbildung und Qualifizierung verbessert.
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Den guten Branchenmix wollen wir durch eine gezielte Wirtschafts-
férderung unterstiitzen.

Die Innenstadt muss sich gegeniiber der griinen Wiese klar positio-
nieren. lhre Starke ist die Blindelung verschiedener Angebote und
Einrichtungen auf engem Raum.

Der Handelsstandort Innenstadt kann durch die Bildung groRerer
Verkaufsflachen im Facheinzelhandel gestarkt werden.

Wir bekennen uns zum Wetthewerb. Das Stadthandelskonzept be-
achten wir, wenn es um die Ausweisung neuer Flachen fir den
sogenannten groRflachigen Einzelhandel ausserhalb der Innenstadt
und die Ansiedlung sogenannter Magnetbetriebe geht.

Diese MaRnahmen nehmen wir
kurzfristig in Angriff

Verbesserung und Vereinheitlichung der Ladenéffnungszeiten in den
Mittagsstunden

Entwicklung einer gemeinsamen Einkaufsbroschtire (Shopping-Guide)
Erweiterung der Serviceleistungen z.B. Kinderbetreuung, Zustell-
service, Gepdckaufbewahrung, Weihnachtshus

Aufbau eines regionalen Marktplatzes im Internet

Intensivierung der Betriebsberatungen durch kompetente Akteure
Installation City-Management

Diese MaRnahmen nehmen wir
mittel- bis langfristig in Angriff

Verbesserung der Kundenbindung mittels RickvergiitungsmaR-
nahmen

Einfiihrung einer City-Card

Ausbau und Verschdnerung der FuBgangerzone zwischen Kornmarkt
und Salinenstrafle
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WIRTSCHAFT UND ARBEITSMARKT

Gutes Umfeld fiir Mittelstand
und neue Unternehmen

Auf diesen Starken bauen wir auf

B |n Bad Kreuznach besteht eine Wirtschaftsstruktur mit folgenden
Schwerpunkten: produzierendes Gewerbe, Handel und Dienstlei-
stung, Gesundheit und Tourismus. Zudem existiert eine vorteilhaf-
te Mischung aus Klein-, Mittel- und GroBbetrieben. Harte
Standortfaktoren sind gute Verkehrsanbindung, innere ErschlieBung
und ein Angebot von zahlreichen motivierten Arbeitskraften in der
Region. Weiche Standortfaktoren sind der hohe Wohnwert, vielfal-
tige Naherholungsmdglichkeiten sowie das kulturelle und sportli-
che Angebot.

Diese Ziele setzen wir uns

Wir setzen auf eine gesunde und breitgefacherte Wirtschaftsstruk-
tur, die unseren Biirgerinnen und Biirgern sichere Arbeitspldtze bie-
tet. Neben einer intensiven Bestandspflege und Entwicklung setzen
wir auch auf die Ansiedlung neuer Unternehmen mit Zukunftsperspek-
tiven. Durch die Konversion sind neue Impulse zur Strukturverbesse-
rung moglich. Neue Nutzungen miissen die Starken der Stadt beto-
nen. Auf diese Weise wollen wir die Funktion der Stadt Bad Kreuz-
nach als wirtschaftlichen Motor der Region weiter stérken.

B In diesem Konzept verfiigt vor allem das Kasernengel&nde entlang der
Alzeyer Strafe (Rose Barracks) iiber eine groRe Fl&che zur Ansiedlung
neuer Dienstleistungsbetriebe mit zahlreichen Arbeitsplatzen. Orts-
ansdssige Firmen, die sich am Standort Bad Kreuznach weiter ent-
wickeln wollen, bieten wir bedarfgerechten Ausbau der
Infrastruktur, ein umfangreiches Geldndeangehot und eine intensi-
ve Kontaktpflege.

B Wir streben eine ausgewogene und vielschichtige Wirtschaftsstruk-
tur an, die ein umfangreiches Arbeitsplatzangebot sichert und im
Einklang mit unseren touristischen Zielen steht. Durch unbiirokra-
tische Hilfe der Stadtverwaltung wird sich die hohe Investitions-
bereitschaft und die Zufriedenheit mit dem Standort erhghen.

W Offensiv bemiihen wir uns um die Ansiedlung von Betrieben, die
Zukunftsmarkte erschliefen und neue Arbeits- und Ausbildungs-
plétze schaffen. Soweit mdglich, wird die Wirtschaftsforderung
hierzu die Rahmenbedingungen schaffen.

B Sowohl Betriebe, als auch Arbeits- und Ausbildungssuchende un-
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terstiitzen wir dabei, den richtigen Auszubildenden oder die richti-
gen Arbeitnehmer und Arbeitgeber zu finden.

Der Dialog zwischen den einzelnen Wirtschaftshereichen wird ko-
ordiniert und weiter ausgebaut.

Bad Kreuznachs Potential als Schul- und Aushildungsstadt soll auch
zur Einrichtung eines Netzwerks zur Aus- und Weiterbildung unter
Beteiligung aller derjenigen, die davon profitieren, genutzt werden.
Bei der Umnutzung der militarischen Liegenschaften werden auch
kreative Losungen, wie die Erweiterung des Bildungsangebotes,
geprift.

Unser bewahrtes Programm arbeitsmarktpolitischer MaBnahmen
bauen wir in enger Partnerschaft mit allen auf dem Arbeitsmarkt
vertretenen Gruppen weiter aus. Dies gilt gleichermaRen fir die
Bereiche Aushildung, Weiterbildung und Qualifizierung. Die Stadt
wird drtliche Institutionen dadurch unterstitzen, dass sie die Wei-
terbildung in ortsansassigen Einrichtungen vorantreibt.

Diese MaRnahmen nehmen wir
kurzfristig in Angriff

Griinderpaket fir Dienstleister, Gewerbe und Industrie Bad Kreuz-
nach

Griindung einer Ansiedlungsinitiative Rhein-Main-Nahe

Aufbau eines bedarfsgerechten und qualifizierten Weiterbildungs-
netzwerkes

Einfiihrung eines Kooperationsmanagements fiir Ausbilder
Einfiihrung eines Friihwarnsystems fir Unternehmen

Einflhrung eines Bildungszweiges Technik im Wirtschafts-
gymnasium

Entwicklung der Marshall-Kaserne als Standort fiir produzierendes
Gewerbe im Rahmen der Konversion

Diese MaRnahmen nehmen wir
mittel- bis langfristig in Angriff

Griindung einer Fachhochschule in den Rose-Barracks
Realisierung des Standortes Marshall-Kaserne fiir produzierendes
Gewerbe
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Bildlegenden:

Titel  Briickenhduser mit Nahebriicke und Pauluskirche
Seite 2 Pauluskirche und Prieger-Denkmal

Seite 9 Oben: Eiermarkt; Mitte: Der Bocksbrunnen, Mannheimer
StraRe/HochstraBe; Unten: Mahnmal in der
Kirschsteinanlage

Seite 130ben: Bad Kreuznach Hauptbahnhof; Mitte: Wilhelms-
briicke,
Unten: Radfahren im Salinental

Seite 17Blick auf die Nahe von der “Gans”
Seite 19 0ben: Winzenheimer Weinberg; Unten: Wiese im Nahetal

Seite 210ben: Wohnensemble “Klein Venedig”; Mitte: Picknick im
Salinental; Unten: Am Ellerbach

Seite 27 Oben: Freiluft-Inhalation im Kurpark; Mitte: Auf der Rosen-
insel; Unten: Kanustrecke Salinental

Seite 31Freilufttheater in der Kirschsteinanlage

Seite 330ben: Mosaik in der Romerhalle; Unten: Cauerplastik im
Schlossparkmuseum

Seite 35Shopping in der FuRgdngerzone

Seite 370ben: Markttag auf dem Kornmarkt; Unten: Mode-
présentation im Fachgeschaft

Seite 39Plastik im Industriegebiet, Sandweg

Seite 41Internationalitdt hat in Bad Kreuznach Tradition

B Lenkungsgruppe Stadtmarketing:

Peter Anheuser, Burkhard Beye, Klaus-Dieter Brandstetter, Rolf Ebbeke, Michael Frank,
Karl-Heinz Gilsdorf, Bernd Gozdowski, Dieter Gronbach, Werner Klopfer, Christine Lutz,
Angela Nestler-Zapp, Wolfgang Niemeyer, Steffen Oberst, Stephanie Otto, Peter Ronn,
Michael Vesper, Heinz Zingen

B Redaktionsgruppe:
Klaus-Dieter Brandstetter, Rolf Ebbeke, Karl-Heinz Gilsdorf, Rolf Habekost, Peter
Ronn, Michael Vesper

B Arbeitsgruppe Politik und Verwaltung:
Wolfgang Baumann, Michael Vesper, Heribert Herzner, Angelika Schafer, Ulrike Schla-
ger, Bernhard Unholtz, Hans Unkrich, Peter R6nn

B Arbeitsgruppe Kur und Tourismus:

Christel Demmer, UIf Droste, Annegret Euler, Ziad Fahmy, Eduard Gampper, Nina
Gampper, Dieter Gronbach, Giinter Griinewald, Giinter Hilsbos, Alex Jacob, Olaf Ki-
gelchen, Monika Loncar, Gojko Loncar, Wolfgang Moritz, Angela Nestler-Zapp, Mi-
chael Pohl, Hans-Georg Sawatzki, Bernd Scheidemantel, Otto Sickel, Carlo WeiB3-
kopf, Bernd Zéller

B Arbeitsgruppe Kultur und Sport:

Marion Freund, Gerd GanBmantel, Marlene Henke, Frederik Maasmann, Friedbert
Moselewski, Inge Rosshach, Horst Silbermann, Manfred Stumm, Vera Stumm, Chri-
stel Vaillant, Renate Weirich

B Arbeitsgruppe Verkehr und Umwelt:

Peter Anheuser, Gabriele Beutel, Burkhard Beye, Klaus-Dieter Brandstetter, Jirgen
Braun, Wolfgang Grimm, Burkhard Kehl, Werner Kohler, Stephanie Otto, Ferdinand
Peters, Bérbel Schultze, Klaus Speckmann, Werner Stern, Susanne Syren, Karl-Erich
Volkmann

B Arbeitsgruppe Industrie und Gewerbe:

Jochen Adolph, Achim Both, Rolf Ebbeke, Johannes Ehrhardt, Eckhard Finke, Ginter
Haas, Hans-Robert Jacob, Walfried Kaufmann, Werner Klopfer, Christine Lutz, Horst
Pfeifer, Carsten Pdrksen, Thomas Pornschlegel, Herbert Seibel, Roland Zimmer

B Arbeitsgruppe Jugend und Ausbildung:
Winfried Fedler, Karl-Heinz Gilsdorf, Oskar Greven, Johanna Kneidl, Fritz Ochs, Mat-
thias Reidans, Peter Ronn, Detlef SchloRer, Marika Zingen

B Arbeitsgruppe Dienstleistung und Einzelhandel:

Holger Christmann, Eckhard Giesler, Jens Heblich, Wolfgang Heblich, Gerd Husar,
Erwin Kind, Anna-Maria Kroll, Juliette Méhring, Bernhard Muller-Mollenhauer, Wolf-
gang Simon, Arnold Staub, Henning Zeumer

B Arbeitsgruppe Kommunikation und Kooperation:

Brigitta Bauer, Rolf Habekost, Martina Hassel, Jurgen Kiehl, Dagmar Kossack, Sven
Liitzeler, Wolfgang Niemeyer, Dittmar Schiitt, Sylvia Schulz, Karin Trepke, Patricia
Woschek-Nies

B Arbeitsgruppe Stadtbild und Wohnen:

Helga Baumann, Michael Frank, Heiderose HauRermann, Astrid Heller, Salvatore Jerna,
Claus Jotzo, Bernd Kdhler, Andreas Ludwig, Jiirgen Remmet, Hermann Thress, Bodo Zapp,
Heinz Zingen

B Firma OpuS Consulting Team, Herr Andreas Burhorn und 4 weitere Mitarbeiter

B Firma CIMA Stadtmarketing, Herr Roland Wdlfel, Frau Kirsten Berg
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Bad Kreuznach Tourismus und Marketing GmbH
Postfach 1864, 55508 Bad Kreuznach

Telefon 06 71/8 36 00-50/51, Fax 06 71/8 36 00-85
www.had-kreuznach.de, kreuznach-info@t-online.de

Stadtverwaltung Bad Kreuznach

“Biirger- und Informationshiiro”,

HochstraBe 48, 55545 Bad Kreuznach

Telefon 06 71/8 00-2 96, Fax 06 71/8 00-347
hauptamt@bad-kreuznach.de
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